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Створення
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Придушення
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Загрози інформаційних міфів



Розподіліть джерела з яких
можемо черпати інформацію

Достовірні

Недостовірні



Опрацювати матеріал



Онлайн-ігри

"B
A

D
N

EW
S"

"М
ан

іп
ул

ят
ор

"
"М

ед
іа

зн
ай

ко
"

В
ід
ск
а
ну
йт

е 
q
r
-
ко
д 
т
а

по
гр
а
йт

е 
в 
за

пр
оп
он
ов
а
ні

 і
гр
и 



Дезінформація у цифрах

59% фейкових
повідомлень

згенеровані на основі
правдивої інформації

40% фейкових
повідомлень в одній

соцмережах
розповсюджені

ботами 

20% «ключових»
фейків були

поширені топ-
персонами

30-50 млн повідомлень
в середньому протягом

місяця 
Facebook позначає, як

недостовірні або і
видаляє

38% фейків – це
повністю
вигадана

інформація

87% дезінформації про
коронавірус були

поширені
користувачами

повторно

Ці фейки охопили 69%
аудиторії, 

яка взагалі поширювала
недостовірну
інформацію

200 тисяч відео
роликів YouTube

видалив за три місяці
2021 р.  поширювали

дезінформацію



Тренди поширення дезінформації
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Ключові емоції
«проникнення»
- страх, паніка,

зневіра,
залякування… 

«Проникнення»
дезінформації

до користувачів
через канали
довіри – чати,

закриті
спільноти…

Акцент на
візуалізацію,
мінімізація

опису

Непрямий,
опосередкований

вплив на
користувачів;

прихована
непряма

маніпуляція

Зростання ролі
соцмереж, як

платформ для
отримання

інформації і…
каналу

дезінформації



дискредитація
окремих персон, груп
людей (наприклад, за

етнічним чи
релігійним

принципом), цілих
держав; подій, явищ,
наукових відкриттів,
історичних фактів і

т.д.

поширення
панічних

настроїв, страху,
хаосу, недовіри

до інститутів
влади;

формування у
суспільній свідомості
необхідного образу як

окремої особи чи групи
осіб (наприклад,

політичної партії), так і
держави, події,

історичного факту,
соціального явища,

продукту.

Навіщо створюють інформаційні міфи



https://ukurier.gov.ua/

Вчені виявили, що
зубна паста вбиває

COVID-19 за дві
хвилини

Знаменита провидиця
Ванга передбачила

світову кризу і
страшну епідемію

https://rbs.ua

https://moz.gov.ua

7 поширених питань
про новий

коронавірус

Пандемія
коронавірусу –

результат дії мережі
5G, яка 

    вбиває імунітет.



В Україні планують дозволити
медичним працівникам, які мають

освітній ступінь фахового
молодшого бакалавра за

спеціальністю «Медсестринство»,
в окремих випадках приймати

рішення про  щеплення без участі
лікаря.

У США затримали
вченого, який створив

коронавірус



Перегляньте запропоновані
загаловки статтей.

Обговоріть їх. 
Чи викликають довіру такі заголовки?



Від того, що має вплив на
повсякденне життя людей,

залежить те, які новини
редактор / редакторка

вважають гідними поширення.
Дійсно, ще кілька десятиліть

тому, основним критерієм була
широта впливу новини на

людей: що для більшої
кількості людей новина щось

змінювала, то
важливішою її вважали

журналісти та журналістки.
Утім останнім часом

найголовнішим критерієм
стає «кліковність», тобто
кількість людей, яких ця

новина зацікавила. Такому
захопленню сприяють

заголовки: редактори та
редакторки намагаються

дедалі більше заінтригувати,
виділяють драматичність,
непристойність, лячність
новин, і при цьому часто

нехтують частиною інформації
лише

для того, щоб новину
прочитали.


